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В статье рассматриваются основные приемы трансформации пространственно-временного 

континуума современной медийной рекламы, анализируется воздействие виртуальной реальности на 

медиарекламную картину мира, а также описываются причины феномена виртуализации 

рекламного пространства и времени.  
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VIRTUALIZATION AS A MEANS OF TRANSFORMING THE SPACE-TIME  

CONTINUUM OF MODERN MEDIA ADVERTISING 
This article discusses the basic techniques of transforming the space-time continuum of modern media 

advertising, analyzes the impact of virtual reality on the mediaadvertising image of the world, and describes 

the causes of the phenomenon of virtualization advertising space and time. 
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