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Статья посвящена исследованию механизмов формирования современной медийно-рекламной 

картины мира, проблеме трансформации ценностей российского общества под влиянием рекламы; в 

работе выявляются социокультурные ресурсы медийно-рекламного дискурса.  
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“TO BE HONEST IS BENEFICIAL”: THE TRANSFORMATION OF VALUES  

OF RUSSIAN SOCIETY IN THE MEDIA-ADVERTISING DISCOURSE 
The article investigates the formation mechanisms of modern media and advertising world view, the 

problem of transformation of values of Russian society under the influence of advertising; in research socio-

cultural resources of media-advertising discourse identified.  
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